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Ocak ayinda karth harcamalar artti, harcamalarin yuzde 27’si
internet Uzerinden yapildi.

Ocak ayinda karth harcamalar tutar ve islem adedi olarak artmig ve Aralik ayinda
yasanan dusiisi telafi etmistir.

COVID-19 salgininin toplum saghgr ve kamu dizeni agisindan olusturdugu riskleri
yonetmeye yonelik 20 Kasim 2020 tarihinde alinan toplumsal hareketliligi kisitlayici 6nlemler,
1 Aralik 2020 itibariyla, aksam saatleri ile hafta sonu genel sokaga ¢ikma yasaklarinin
giindeme gelmesiyle sikilastiriimistir. ilgili tedbirlerin etkisiyle Aralik ayinda disls yasanan
karth harcamalarda, Ocak ayinda artis gdzlenmistir. Nitekim yeni yilin ilk haftasi 1 Ocak
haftasinda harcama tutari ylizde 6 artarken, 8 Ocak haftasinda ylizde 15 azalmistir. 15, 22
ve 29 Ocak haftalar ise artis ile tamamlanmistir. islem adedi tarafinda da benzer egilim
g6rilirken, degisim oranlari daha sinirlidir (Sekil 1).

Sekil 1 - Banka karti ve kredi karti islem adedi ve harcama tutari, 2019 — 2021*
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Kaynak: TCMB, TEPAV gorsellestirmesi
(*) 2019 yili degerleri, 4 Ocak - 27 Aralik 2019; 2020 yili de@erleri, 3 Ocak — 25 Aralik 2020; 2021 degerleri; 1
Ocak — 5 Subat 2021 tarihlerini kapsamaktadir.



te av Karth Harcamalar Biilteni
p Ocak 2021

Ocak ayinda harcama gruplarinin yarisindan fazlasi bir 6nceki aya gore yukselmistir.

Ocak ayi genelinde toplam harcama tutarlarinin yuzde 4 duzeyinde arttidi; 26 harcama
grubundan 15’inde artisin gercgeklestigi gorilmustir. Bu grupta altin fiyatlarinda yasanan
dususten kaynakll kuyumculuk harcamalari, yariyll tatilinin bitmesi ve yeni donemin
baslamasiyla iligkili olarak egitim harcamalari ile gida ve market aligverigleri gibi zorunlu
giderlerin yani sira seyahat ve turizm giderleri yer alirken, Motorlu Tasitlar Vergisi Ocak ayi
taksiti 6demeleri nedeniyle ilgili kalemlerde de artiglarin kaydedildigi goérilmektedir. Diger
taraftan, kapali olmalari nedeniyle kumarhanef/ickili yerler en fazla daralan (ylizde -36)
harcama grubu olurken, sigorta ile miteahhitlik isleri harcamalari da gerileme kaydetmistir
(Sekil 2).

Sekil 1 - Banka karti ve kredi karti ile yapilan harcama tutarinin aylik ve yillik degisimleri
(Ocak 2021), % *
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari

(*) Sektdr kategorilerine iligkin ayrintili bilgiye ulagsmak igin bakiniz:
https://evds2.tcmb.gov.tr/help/videos/Metaveri_K_Kartlari_Harcama_Tutari.pdf

(**) Internet (izerinden yapilan alisverisler, mektupla/telefonla yapilan alisverisler ve giimriik vergisi ddemeleri ayri
bir harcama kalemi olmayip, aligverig yontemini ifade etmektedir.



https://evds2.tcmb.gov.tr/help/videos/Metaveri_K_Kartlari_Harcama_Tutari.pdf

te av Kartli Harcamalar Biilteni
p Ocak 2021

Karth harcamalar Ocak ayinda yillik bazda da artmistir ancak, seyahat, konaklama ve
yiyecek gibi hizmet sektorlerinde olumsuz seyir devam etmektedir.

Ocak ayinda toplam kartli harcamalar gecen yila gére yizde 19 oraninda artmistir. S6z
konusu artisin Haziran-Temmuz dénemi ve Aralik ayinda gérilen artisin Uzerinde olmasi
dikkat cekmekte ve salginin ikinci dalgasina daha hazirlikli olundugunu disindiartmektedir.
Harcama gruplarina goére bakildiginda, kalemlerin 1/3’Unde yillk olarak gerileme
gO6zlenmistir. Diger bir ifadeyle, kumarhane/igkili yerler (ylizde -89), havayollar (yizde -47),
kamu/vergi 6demeleri (ylzde -43), yemek (yluzde -39), konaklama (ylzde -31) ve seyahat
acenteleri/tagimacilik (yizde -15) harcamalarinda énemli digusler gdézlenmektedir. Artiglarin
yogunlastigi kalemler de; diger (ylzde 167), elektrik-elektronik egya, bilgisayar (ylizde 81),
yapi malzemeleri, hirdavat, nalburiye (yuzde 68) ve telekomunikasyon (yuzde 60) ile gesitli
gida (yuzde 37) ve market/aligveris merkezleri (yuzde 58) gibi zorunlu harcamalari
icermektedir (Sekil 2 ve Sekil 3).

Sekil 3 - Banka karti ve kredi karti ile yapilan harcama tutarlarinin yillik degisimi
(Mart 2020 — Ocak 2021), % *
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari

(*) Is1 haritasinda agik mavi ilgili sektértin aylar icindeki en yUksek degerlerini, koyu mavi ise en disuk degerlerini
gOstermektedir.

(**) Internet (izerinden yapilan aligverigler, mektupla/telefonla yapilan aligverigler ve glimriik vergisi ddemeleri ayri
bir harcama kalemi olmayip, alisveris yontemini ifade etmektedir.
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Gida harcamalarinin payi Ocak ayinda gerilemistir.

Salginin baglangici olan Mart ayi sonrasinda kartli harcamalarin genel seyri incelendiginde,
ilgili aylar boyunca surekli ve ylksek artis kaydeden harcama gruplarinin gida gibi zorunlu
gider kalemleri ile bilgisayar gibi teknolojik Urtnleri kapsadid dikkat gekmektedir. Diger bir
ifadeyle, bu gruplardaki harcamalar; gesitli gida (ylzde 14-37 araliginda), market ve aligveris
merkezleri (yuzde 36-62 araliginda), dodrudan pazarlama (ylizde 12-39 araliginda) ile
elektrik-elektronik esya ve bilgisayari (yuzde 28-122 araliginda) kapsamaktadir. Dagilimlara
bakildiginda, karth harcamalar icinde en blylk kalem olan gida harcamalarinin payinin,
salginin ilk déneminde yuzde 40 dizeyine kadar ¢iktigi, sonrasinda yasanan dalgalanmanin
ardindan Ocak ayinda yiizde 29 seviyesine kadar geriledigi dikkat cekmektedir. Ote yandan,
teknoloji grubu harcamalarinin payi pandemiyle birlikte kalici olarak artmistir (Sekil 3 ve Sekil
4).

Karth harcamalarda turizm ve seyahat ile ilgili kalemlerin payr Ocak ayinda da
diisuktr.

Bu dénemde en hizli daralan ve yil sonuna kadar bu seyri koruyan harcama gruplari ise
havayollari (yuzde -29 ile -95 araliginda), kumarhane/igkili yerler (ylzde -16 ile -92
araliginda) ve seyahat acenteleri/tagimacilik (yuzde -32 ile -82 araliginda) harcamalari
kalemleridir. Seyahat ve turizm ile ilgili kalemlerin toplam harcamalar igindeki payi salginin ilk
déneminde yuzde 3’Un altina gerilemis ancak, tedbirlerin kaldiriimasi ve tatil déneminin
baslamasi ile birlikte yaz aylarinda yuzde 10’u asmistir. Ocak ayinda ise bu oran ylzde
6,9'dur (Sekil 3 ve Sekil 4).

Sekil 4 - Banka karti ve kredi karti ile yapilan harcamalarin dagihmi (Mart 2020-Ocak 2021),
% *
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari

(*) Gida: Cesitli gida ile market ve aligveris merkezleri, Diger Zorunlu Giderler: Egitim, kirtasiye ve ofis
malzemeleri, giyim ve aksesuar ile saglik, saglik trtinleri ve kozmetik, Ara¢ ve Yakit: Araba kiralama, arag
kiralama-satig, servis ve yedek parga, benzin ve yakit istasyonlari, Seyahat ve Turizm: Havayollari, konaklama,
kuliip, dernek ve sosyal hizmetler, kumarhane ve ickili yerler, seyahat acenteleri ve tasimacilik ile yemek,
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Teknoloji Grubu: Elektrik-elektronik esya, bilgisayar ve telekomiinikasyonu kapsamaktadir. Diger tim harcama
basliklar “Diger” altinda toplulastiriimistir.

Ocak ayinda internet Uzerinden ve mektupla/telefonla yapilan aligveriglerin payi ylizde
33’tir.

Salgin déneminde is vyerleri ve alisveris merkezlerinin kapanmasi ve sokada c¢ikma
yasaklarinin uygulanmasi gibi toplumsal hareketliligi kisittayan énlemler, online aligveriglerin
dnemli oranda artmasina neden olmustur. ilgili tedbirlerin kalkmasina ragmen, séz konusu
artiglarin hizlanarak surmesi, tuketici davranisinda kalici bir degisimi dustndurtmektedir.
Nitekim, Mart ayinda internet Gzerinden yapilan aligveriglerin aylik artigi yuzde 10 iken, Aralik
ayinda bu oran ylzde 62’ye cikmistir. Ocak ayinda bu oran yizde 50°dir. Benzer sekilde
mektupla/telefonla yapilan islemlerin de Mart ve Aralik aylarindaki artis orani, sirasiyla,
yuzde 6 ile ylizde 34 olup Ocak ayinda ise yuzde 32'dir. S6z konusu hizli artiglar sonucu,
online harcamalarin toplam harcamalar icindeki payr Mart 2020’de ylzde 26 iken, vyil

sonunda 9 puan artarak ylzde 35’e yikselmistir. Bu oran, Ocak ayinda ytzde 33'tar (Sekil 3
ve Sekil 5).

Sekil 5 - Banka karti ve kredi karti ile internet lzerinden veya mektupla/telefonla yapilan
harcamalarin pay! (Mart 2020 — Ocak 2021), %
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari



