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Karth harcamalar tam kapanma oncesindeki hafta artsa da Nisan ayi
genelinde diisuis hakim.

Nisan ayinda karth harcamalar tutar ve islem adedi olarak azalmigtir.

Nisan ayinda kartli harcamalar tutar olarak ylzde 9, islem adedi olarak ylzde 8 oraninda
daralmistir. Haftalik hareketler incelendiginde, s6z konusu disustn ilk ve son hafta disindaki
haftalarda yogunlastigi gorilmektedir. 2 Nisan haftasinda harcama tutari yizde 13 artarken;
9, 16 ve 23 Nisan haftalarinda sirasiyla yluzde 15, yizde 2 ve yluzde 9 azalmistir. Tam
kapanmanin basladigi 30 Nisan haftasinda ise ylizde 25 artis gdzlenmistir. islem adedi
tarafinda ise 2 ve 30 Nisan haftalarinda sirasiyla yizde 2 ve ylzde 12 artis gorulirken, diger
haftalardaki degisimler negatif yonluduar (Sekil 1).

Sekil 1 - Banka karti ve kredi karti islem adedi ve harcama tutari, 2019 — 2021*
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2019 == 2020 = 2021

Kaynak: TCMB, TEPAV gérsellestirmesi
(*) 2019 yili degerleri, 4 Ocak - 27 Aralik 2019; 2020 yili degerleri, 3 Ocak — 25 Aralik 2020; 2021 degerleri; 1
Ocak — 30 Nisan 2021 tarihlerini kapsamaktadir.
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Nisan ayinda harcama gruplarinin neredeyse tamami onceki aya gore azalmigtir.

Nisan ay! genelinde toplam harcama tutarlarinin yuzde 9 duzeyinde daraldigi; 26 harcama
grubundan market ve aligveris merkezleri (ylizde 4) ve kullip/dernek/sosyal hizmetler (ylizde
1) disindaki tim harcamalarda disus gercgeklestigi goralmustir. Kumarhane/igkili yerler
harcamalari en fazla daralan (ylizde 47) harcama grubu olurken, kamu/vergi éddemeleri
(yUzde 44), kuyumcular (yuzde 42), egitim/kirtasiye/ofis malzemeleri (yizde 30), yemek
(ybzde 25) ve havayollari (ylzde 19) harcamalari da ylUksek oranli dusUsler kaydetmistir.
So6z konusu gelismelerde tam kapanma surecine iliskin 6nlemlerin dnemli etken oldugu
dusunulmektedir (Sekil 2).

Sekil 1 - Banka karti ve kredi karti ile yapilan harcama tutarinin aylik ve yillik degisimleri
(Nisan 2021), % *
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari

(*) Sektor kategorilerine iligkin ayrintili bilgiye ulasmak igin bakiniz:
https://evds2.tcmb.gov.tr/help/videos/Metaveri_K_Kartlari_Harcama_Tutari.pdf

(**) Internet (izerinden yapilan alisverisler, mektupla/telefonla yapilan alisverisler ve giimriik vergisi ddemeleri ayri
bir harcama kalemi olmayip, aligveris yontemini ifade etmektedir.



https://evds2.tcmb.gov.tr/help/videos/Metaveri_K_Kartlari_Harcama_Tutari.pdf

te av Kartli Harcamalar Biilteni
p Nisan 2021

Karth harcamalar Nisan ayinda baz etkisi kaynakli olarak yilllk bazda artis
kaydetmistir.

Nisan ayinda toplam karth harcamalar gecen yila gére ylizde 80 oraninda artmistir. S6z
konusu artigta, COVID-19 salgininin ilk dalgasina yonelik kisitlayici tedbirlerin ilk olarak
Nisan 2020’de alinmasi ve harcamalarda yasanan hizli disisun yarattigi gugli baz etkisi
belirleyici olmustur. Harcama gruplarina gore bakildiginda, kalemlerin tamaminda vyillik
olarak artis gbzlenmis; salgindan en olumsuz etkilenen harcama gruplarinda yillik artis
oranlarinin da yuksek oldugu goérulmuastir. Havayollari (yizde 1444), konaklama (ylzde
1109), seyahat acenteleri/tagimacilik (yizde 310), yemek (yuzde 290), giyim ve aksesuar
(ybzde 205) ile araba kiralama (yUzde 197) harcamalari bu grupta yer alan kalemlerdir. Diger
taraftan, kuyumcular (ylzde 249), muteahhit isleri (ylzde 124), yapi malzemeleri, hirdavat ve
nalburiye (ylzde 115) ile mobilya ve dekorasyon (ylzde 121) yine ylUksek artislarin
gerceklestigi diger harcama gruplaridir (Sekil 2 ve Sekil 3).

Sekil 3 - Banka karti ve kredi karti ile yapilan harcama tutarlarinin yillik degisimi
(Mart 2020 — Nisan 2021), % *
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari

(*) Is1 haritasinda agik mavi ilgili sektéruin aylar icindeki en ylksek degerlerini, koyu mavi ise en disuk degerlerini
gOstermektedir.

(**) internet (izerinden yapilan aligverigler, mektupla/telefonla yapilan aligverisler ve giimriik vergisi 6demeleri ayri
bir harcama kalemi olmayip, alisveris yontemini ifade etmektedir.
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Nisan ayinda internet Uzerinden ve mektupla/telefonla yapilan aligveriglerin payi yiizde
34’tur.

Salginla birlikte 6nem kazanan online aligverigler Nisan ayinda da ylksek oranda artmistir;
internet Uzerinden yapilan aligveriglerin yillik artigi yizde 85’e, mektupla/telefonla yapilan
islemlerinki ise yuzde 67’ye ulasmistir. Online harcamalarin toplam harcamalar igindeki payi
Mart 2020’'de yizde 26 iken, Nisan 2021'de yuzde 34 seviyesine yukselmistir (Sekil 3 ve
Sekil 5).

Sekil 5 - Banka karti ve kredi karti ile internet Uzerinden veya mektupla/telefonla yapilan
harcamalarin payi (Mart 2020 — Nisan 2021), %
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Kaynak: TCMB, TEPAV hesaplamalari



