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i Amac

= Hizli tuketim mallari, hanehalki tarafindan
alinarak kisa slrede tuketilen trtnleri
kapsamaktadir (gida, kisisel bakim Urunleri,
temizlik Grtnleri, vb).

= Bu calismada, s6zkonusu urtnlerin tlketiciye
ulastigi farkli perakende kanallarindaki
rekabet kosullari ve perakendecilerle Ureticiler
arasindaki rekabetci davranislar incelenmistir.



i Pazarin yapisi

Hizli tuketim mallan perakende pazari

= Pazarin buyiukligi: 32 milyar dolar

= GSYIH'ya katkisi: 7 milyar dolar

= Isyeri sayisi: 280 bin

= Calisan sayisi: 580 bin (230 bin Ucretli
calisan)



i Pazarin yapisi

= Tedarikte, bazi sektorlerde, yogunlasma
orani yuksek: CR4 orani %50°‘den fazla olan
belli basl sektorler: alkolli ve alkolsuz
icecekler, cikolata ve sekerlemeler, titln
urdnleri ve temizlik malzemeleri.

= Perakende sektoriinde yogunlasma duisik:
CR4 orani 2000 yilinda %10,8; 2001 yilinda
%11,5

= Dustk finansal performans.



Giris Engelleri
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AB musteri grubu icin perakendeci paylan
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Bakkallar ve yerel sipermarketler



Perakendecilerin Fiyat
Davranislari

= Fiyat dlzeyi
= Fiyat farklhlastirmasi



Fiyat duzeyi (gida icin)
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Fiyat farkhlastirmasi (gida igin)
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iPerakende-tedarikci iliskileri

= Maliyet-alti (zararina) satislar

= Rafa konma Ucreti, Raf konum Ucreti
(gondol, palet, vb), Reklamlara katilim
ucreti

= Ozel markalar

= Munhasirlk

= Kayitdisilik



i Sonuclar

Relk<abetgi bir pazar, ulusal pazara giris engeli
Yo

Fiyat farkliliklar ylksek

Uretici-perakendeci iligkileri pazar glcu
olmadigindan su an icin rekabeti sinirlamiyor.

Marketlerin payl daha da artacak bakkallarin
(\éle toptancilarin) payi! azalmaya devam
edecek.

Ozel markalarin payi artacak.
Mevcut trend kalitenin artmasini saglayacak.



